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AHHoOTauymsa. Magolada ommaviy axborot vositalarida qgo'llanilayotgan
manipulyativ = va chalg‘ituvchi sarlavhalarning huquqiy mohiyati
konstitutsiyaviy-huquqgiy yondashuv asosida tahlil gilinadi. Tadqgigotda
sarlavhaning nafagat stilistik unsur, balki mustaqgil axborot birligi sifatida
jamoatchilik fikrini shakllantirishdagi o‘rni yoritiladi. Normativ-huquqgiy hamda
komparativ tahlil orgali millly gonunchilikda axborotning ishonchliligi, xolisligi
va hagqgoniyligi tamoyillarining mustahkamlanish darajasi o‘rganiladi.
Shuningdek, kontent-tahlil usuli yordamida sud-huqug mavzusidagi
materiallar sarlavhalarida uchraydigan emotsional bo'yoq, bo'rttirish va
kontekstdan uzib ko'rsatish kabi manipulyativ elementlar aniglanadi.

Kanur cys3nap. axborotning ishonchliligi majburiyati, OAVning huquqiy
javobgarligi, sarlavhaning huquqgiy magomi, konstitutsiyaviy-huquqiy talqgin,
so‘z erkinligining konstitutsiyaviy chegaralari.

AHHOTALUMA. B CcTaTbe Ha OCHOBE KOHCTUTYLLMOHHO-MPaBOBOIro noaxona
aHalIM3nmpyeTcd TripaBoBad CYUWHOCTb MaHUMYNATUBHbLIX W BBOOALWLMX B
386ﬂy)-K,D,eHl/1€ 3alroJ/10BKOB, NCMOJTb3yeMbIX B cpencrtBax MaCcCOBOM
MHCI)OpMaLI,l/IM. B nccnenoBaHMM OCBeLL@eTCd pPOJib 3aro/sioBKa He TOMIbKO KaK
CTUNNCTUYECKOIO 3IEMEHTA, HO M KaK CaMOCTOATENTbHOM l/IHCbOpMaLI,l/IOHHOIPI
eanHUnL bl B CI)Ole/IpOBaHl/Il/I obuwecTBeHHOro MHeHua. C  MoMOLLbO
HOPMAaTMBHO-MPaAaBOBOIoO W CPaBHUTENIbHOIO aHaliM3a WM3y4YaeTCA YPOBEHb
3aKperiieHnda npmnHUmMroB OOCTOBEPHOCTU, OOBbEKTUBHOCTU U npasOnBOCTU
VIHCI)OpMaLI,l/IM B HAaLLMOHANIbHOM 3aKOHOOATEeNIbCTBE. TakXKe C MOMOLLbo MeToaa
KOHTEHT-aHalIM3a BbIABJIAKOTCA TaKMe MaHUNYNATUBHbIE 3/1eMeHTbl, KakK
SMOLUMOHalIbHad OKpacKa, TripeyBerindeHne W Bbloe/ieHne W3 KOHTEeEKCTa,
BCTpeyatolumnecd B 3aroJ/ioBKax MaTepmasioB Mo Cy,D,e6HO-I'IpaBOBOl;I TeMaTnKe.
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KnrodyeBblie cnoBd. 064A3aTeNbCTBO MO obecrneyeHnto [OCTOBEPHOCTMU
nHbdopMauunm, puandeckaa oTBeTcTBeHHOCTb CMW, npaBoBOM CTaTyC
3aroflIoBKOB, KOHCTUTYLLMOHHOE TOJIKOBaHWE, KOHCTUTYLLIMOHHbIE Mpenensbl
cBO6OAbI BblpaXKeHMSa MHEHU.

Annotation. The article analyzes the legal essence of manipulative and
misleading headlines used in the mass media based on a constitutional-legal
approach. The study highlights the role of the title not only as a stylistic
element but also as an independent informational unit in shaping public
opinion. Through normative-legal and comparative analysis, the level of
enshrinement of the principles of reliability, objectivity, and truthfulness of
information in national legislation is studied. Also, using the content analysis
method, such manipulative elements as emotional coloring, exaggeration, and
understatement found in the headings of materials on judicial and legal topics
are revealed.

Keywords. obligation of information reliability, legal responsibility of the
mass media, legal status of headlines, constitutional interpretation,
constitutional limits of freedom of expression.

Ragamli axborot makonining jadal rivojlanishi sharoitida
ommaviy axborot vositalari faoliyatining shakl va uslublari sezilarli
darajada transformatsiyaga uchramoqgda. Internet texnologiyalari,
jtimoiy tarmoglar hamda mobil platformalarning keng tarqgalishi
axborot iste’'moli modelini tubdan o‘zgartirdi. Natijada axborotni
tagdim etishning tezkorligi, gisga shaklda ifodalanishi va auditoriya
e'tiborini imkon gadar tez jalb etish zarurati media faoliyatining
ustuvor mezonlaridan biriga aylandi. Bunday sharoitda sarlavha
axborot ogimida muhim kommunikativ instrument sifatida
namoyon bo'ladi, chunki u materialning mazmuni haqgida dastlabki
tasavvur hosil giluvchi hamda o'quvchini matn bilan tanishishga
undovchi asosiy element hisoblanadi.

Xususan, auditoriya e'tiborini  jalb  etish  magsadida
go'llanilayotgan bo'rttirilgan, kinoyali yoki chalg‘ituvchi sarlavhalar
(“clickbait” fenomeni) axborotning mazmuniy aniqgligi va
ishonchliligi masalasini dolzarb huquqiy mMuammoga
aylantirmoqgda. Clickbait uslubi odatda emotsional ifodalar,
bo'rttirilgan baholar yoki kontekstdan uzib olingan iboralar orgali
o‘quvchining qizigishini uyg‘otishga qaratilgan bo'ladi. Biroqg
bunday yondashuv ayrim hollarda sarlavha va material mazmuni
o‘rtasida nomuvofiglik yuzaga Kkelishiga olib keladi hamda
axborotning real mazmuni haqgida noto‘g‘ri tasavvur shakllanishiga
sabab bo'lishi mumkin.

Amaliyot shuni ko‘rsatadiki, ko‘plab o‘quvchilar materialning
to'lig matni bilan tanishmasdan turib aynan sarlavha asosida fikr
shakllantiradi. Ragamli axborot iste’'moli sharoitida foydalanuvchilar
ko‘pincha qisga vaqt ichida katta hajmdagi axborot ogimi bilan
to‘gnash keladi, bu esa ularni material mazmunini chuqur
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o‘rganishdan ko‘ra sarlavha yoki gisga annotatsiya asosida tezkor
xulosa chigarishga undaydi. Natijada sarlavha mustaqil axborot
birligi sifatida jamoatchilik ongiga bevosita ta'sir ko‘rsatadi hamda
muayyan vogea Yoki hodisaga nisbatan dastlabki baholash
mezonini shakllantiradi. Shu sababli sarlavhaning mazmuni nafagat
kommunikativ, balki ijtimoiy-huquqgiy ahamiyat kasb etib,
Jjamoatchilik fikrini shakllantirish jarayonida muhim rol o‘ynayd.i.

O'zbekiston Respublikasi Konstitutsiyasining 8l-moddasida
ommaviy axborot vositalarining tarqgatilayotgan axborotning
ishonchliligi uchun javobgarligi belgilangan bo'lib, mazkur norma
OAV faoliyatining muhim konstitutsiyaviy tamoyillaridan biri
hisoblanadi [8]. Ushbu qgoida ommaviy axborot vositalarining
jamiyat oldidagi mas'uliyatini ta'kidlaydi hamda axborot targatish
jarayonida xolislik, haggoniylik va aniglik mezonlariga rioya etish
zarurligini nazarda tutadi. Shu bilan birga, mazkur norma umumiy
xarakterga ega bo'lib, axborotning alohida tarkibiy elementlari,
xususan, sarlavhaning huqugiy magomi yoki unga qgo'yiladigan
aniglik va haggoniylik mezonlarini bevosita belgilamaydi. Natijada
amaldagi konstitutsiyaviy tartibga solish doirasida sarlavha
ko‘pincha umumiy axborotning bir gismi sifatida baholanadi, biroq
uning qisga, lo‘'nda va yuqgori kommunikativ ta'sirga ega shaklda
auditoriyaga yetkazilishi bilan bog'lig o‘ziga xos xususiyatlari
normativ darajada yetarli darajada aks ettirilmagan. Bu esa
sarlavhaning jamoatchilik ongiga tezkor va kuchli ta'sir ko'rsatish
imkoniyatini inobatga olgan holda, uning huqugily magomini
anigroqg belgilash zaruratini yuzaga keltiradi.

llmiy adabiyotlarda sarlavhaning kommunikativ funksiyasi keng
yoritilgan bo'lsa-da, uning mustaqil axborot elementi sifatidagi
normativ-huquaqiy tabiati yetarli darajada
konseptuallashtirilmagan. Media va kommunikatsiya
tadqgiqgotlarida sarlavha asosan axborotning qgisga annotatsiyasi,
o‘quvchi e'tiborini jalb etuvchi stilistik vosita yoki matnning
strukturaviy elementi sifatida talgin qilinadi. Birog zamonaviy
ragamli axborot muhitida sarlavha ko'pincha o‘quvchining material
bilan ilk tanishuvi uchun yagona axborot manbai bo'lib xizmat
gilishi mumkin. Shu sababli u nafagat texnik yoki stilistik unsur,
balki auditoriyaning dastlabki idrok jarayonini shakllantiruvchi
mustaqgil kommunikativ signal sifatida ham garaladi.

Bu masalani tushuntirishda media tadqgiqotlarida keng
go'llaniladigan agenda-setting nazariyasi muhim metodologik asos
bo'lib xizmat qiladi. Mazkur nazariyaga ko‘ra, ommaviy axborot
vositalari jamiyatda muhokama qilinadigan masalalar doirasini
belgilash orgali jamoatchilik fikrining shakllanishiga bevosita ta'sir
ko‘rsatadi. Maksvell Makkombs va Donald Shou tomonidan ishlab
chiqgilgan ushbu konsepsiya OAVning vogelikni aks ettirish bilan
cheklanmasdan, balki muayyan masalalarga ustuvor e'tibor
garatish orqgali ijtimoiy kun tartibini shakllantirishini ilmiy jihatdan
asoslab beradi [4]. Ushbu yondashuv doirasida sarlavha
axborotning oddiy texnik elementi emas, balki auditoriya e'tiborini
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muayyan vogea Yoki hodisaga qgaratadigan kommunikativ
mexanizm sifatida talgin qgilinadi. Aynan sarlavha vogeani semantik
jihatdan “ramkalaydi”, ya'ni o‘quvchida vogea haqgida dastlabki
interpretatsiyani shakllantiradi hamda keyingi axborotni ganday
gabul qilishiga ta'sir ko'rsatadi. Shu bois sarlavhaning
kommunikativ ta'siri uning huquqgiy baholanishi masalasini ham
dolzarb qiladi, chunki u qgisga shaklda bolsa-da, jamoatchilik
ongida muayyan ijtimoiy tasavvurlarni shakllantirishga qgodir
axborot elementi hisoblanadi.

Yolg‘on axborot targatish uchun javobgarlik mexanizmlari milliy
gonunchilik tizimida ham anig normativ-huquqiy asosga ega.
Xususan, O‘zbekiston Respublikasining Ma'muriy javobgarlik
to'g'risidagi kodeksida axborot makonida ishonchsiz yoki yolg‘on
ma’'lumotlarni targatish bilan bog'lig huqugbuzarliklar uchun
ma’'muriy javobgarlik choralarini go'llash nazarda tutilgan. Mazkur
kodeksning 2022-moddasiga muvofig, yolg‘on axborotni ommaviy
ravishda targatish ma'muriy huqugbuzarlik sifatida e'tirof etiladi va
tegishli tartibda javobgarlik choralarini go'llashga asos bo‘ladi [9].
Ushbu norma axborotning ishonchliligini ta’minlash, jamoatchilikni
noto'g‘ri yoki chalg‘ituvchi ma'lumotlardan himoya qilish hamda
ommaviy axborot vositalari va boshga axborot targatuvchi
subyektlarning mas'uliyatini kuchaytirishga garatilgan.

Bundan tashqari, yolg‘on axborot targatish takroran sodir
etilganda yoki uning ogibatlari ijtimoiy jihatdan xavfli tus olganda
Jinoly-huquqiy javobgarlik ham yuzaga kelishi mumkin. O‘zbekiston
Respublikasi Jinoyat kodeksining 2446-moddasida yolg‘on
axborotni targatish bilan bog'lig harakatlar takror sodir etilgan
tagdirda jinoly javobgarlik kelib chigishi belgilangan bo'lib, bu
norma axborot sohasida huqugbuzarliklarning oldini olish hamda
Jamiyatda axborot muhitining bargarorligini ta’'minlashga xizmat
qiladi [7]. Mazkur huqugiy mexanizmlar axborot erkinligi prinsipini
cheklashga emas, balki ushbu erkinlikdan foydalanish jarayonida
mas'uliyat va huqugiy muvozanatni ta’'minlashga garatilgan bo'lib,
demokratik jamiyatda axborot erkinligi va axborot ishonchliligi
tamoyillari o‘rtasidagi mutanosiblikni saglashga xizmat giladi.

Xalgaro huquqiy tajribada esa sarlavhaning huquqiy baholanishi
ko‘pincha normativ qgoidalardan ko‘ra sud amaliyoti orqali
shakllanganligi bilan ajralib turadi. Ko'plab davlatlarda ommaviy
axborot vositalari faoliyati bilan bog'lig nizolar sudlar tomonidan
ko'rib chigilishi jarayonida sarlavha va material mazmuni o‘rtasidagi
muvofiglik, axborotning hagqgoniyligi hamda shaxsiy nomus va
gadr-gimmatga ta'siri kabi mezonlar shakllanib borgan. Bu borada
Germaniya huquqg tizimi alohida e'tiborga loyig hisoblanadi.
Germaniya Federativ  Respublikasining Asosiy qgonuni —
GCrundgesetzning 5-moddasida  soz va matbuot erkinligi
konstitutsiyaviy darajada kafolatlangan bo'lib, mazkur norma
demokratik jamiyatda erkin axborot almashinuvi uchun muhim
huquqgiy asos yaratadi [2]. Shu bilan birga, ushbu erkinlik mutlaqg
xarakterga ega emas va u boshqga konstitutsiyaviy qgadriyatlar,

104



@ “HUQUQ va BURCH+" — «NMPABO n AONT+» — "RIGHT and DUTY+"

Guvohnoma N° 636478 Litsenziya C-5669732 ISSN 3093-8546

xususan shaxsning sha'ni, gadr-gimmati hamda shaxsiy hayot
daxlsizligini  himoya qiluvchi normalar bilan muvozanatda
go'llanadi [3].

Germaniya huquqgiy doktrinasida matbuot erkinligi va shaxsiy
huquglarni himoya qilish o'rtasidagi ushbu muvozanat “amaliy
uyg‘unlik” (praktische Konkordanz) tamoyili orgali izohlanadi.
Mazkur yondashuvga ko‘ra, konstitutsiyaviy huquglar to‘gnash
kelgan holatlarda ulardan birini mutlag ustun go'yish emas, balki
ularning har birini maksimal darajada ta'minlashga garatilgan
muvozanatli yechim topilishi lozim. Sud amaliyotida aynigsa
sarlavhaning matn mazmunini noto‘g‘ri talgin gilishga olib kelishi,
shaxsning obro'siga putur yetkazishi yoki vogea mazmunini
bo'rttirib ko'rsatishi kabi holatlar alohida tahlil gilinadi. Shu tariga
xalgaro tajriba shuni ko'rsatadiki, sarlavhaning huqugiy baholanishi
nafagat axborotning formal mazmuniga, balki uning auditoriya
tomonidan ganday gabul gilinishiga ham bevosita bog'lig bo'lib, bu
omil sarlavhani mustaqil axborot elementi sifatida huquqiy jihatdan
baholash zaruratini yanada kuchaytiradi.

Fransiya huqugq tizimida matbuot erkinligining asosiy normativ
manbalaridan biri 1881-yilda gabul gilingan “Loi sur la liberté de la
presse” hisoblanadi. Mazkur gonun Yevropa huqugiy an’analarida
matbuot erkinligini tartibga soluvchi eng gadimiy va fundamental
hujjatlardan biri sifatida e'tirof etiladi [1]. Unda ommaviy axborot
vositalari faoliyatining erkinligi bilan bir gatorda, diffamatsiya,
hagorat, yolg‘'on ma’lumot targatish hamda jamoatchilikni
chalg‘ituvchi axborot bilan bog'lig huquqgbuzarliklar uchun
Javobgarlik mexanizmlari ham nazarda tutilgan. Fransiya huquqiy
doktrinasida axborot erkinligi demokratik jamiyatning muhim
institutlaridan biri sifatida garaladi, birog ushbu erkinlik shaxsning
sha'ni va qgadr-gimmatini himoya qilish hamda jamoatchilikni
noto‘g‘ri axborotdan muhofaza qilish zarurati bilan muvozanatda
go'llanadi. Shu sababli sud amaliyotida axborot materiallarining
mazmuni bilan bir gatorda ularning sarlavhalari ham auditoriyani
chalg‘itish ehtimoli nugtayi nazaridan baholanishi mumkin.

Buyuk Britaniya huquqg tizimida esa shaxsning sha'ni va
obro'sini himoya qilish bilan bog'lig masalalar asosan defamatsiya
instituti orqgali tartibga solinadi. Bu borada Defamation Act 2013
muhim normativ hujjat hisoblanadi [12]. Mazkur gonun diffamatsiya
bilan bog'lig da'volarni ko'rib chigishda axborotning jamiyat
manfaatlari uchun ahamiyati, uning hagqgoniyligi hamda ommaviy
axborot vositalarining jurnalistik vijdonlilik standartlariga rioya
gilganligi kabi mezonlarni inobatga olishni nazarda tutadi. Sud
amaliyotida materialning sarlavhasi o‘quvchida shakllanadigan
umumiy tasavvurning muhim elementi sifatida baholanadi. Agar
sarlavha material mazmunini noto‘g‘ri talgin qgilishga olib kelsa yoKki
shaxsning obro'siga putur yetkazadigan tasavvurni shakllantirsa, u
diffamatsiya kontekstida huqugqiy baholanishi mumkin.

AQSh huqug tizimida matbuot erkinligi Konstitutsiyaning
Birinchi tuzatishida mustahkamlangan bo'lib, u so'z va axborot
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erkinligini.  himoya qgiluvchi eng muhim  konstitutsiyaviy
kafolatlardan biri  hisoblanadi [13]. Ushbu norma davlat
organlarining soz va matbuot erkinligiga asossiz aralashuvini
cheklaydi hamda erkin axborot almashinuvi uchun keng huquqiy
imkoniyatlar yaratadi. Shu bilan birga, AQSh sud amaliyotida ham
axborotning konteksti, uning auditoriya tomonidan ganday gabul
qilinishi hamda sarlavhamng material mazmuniga mosligi muhim
omil sifatida e'tiborga olinadi. Xususan, ayrim sud qarorlarlda
sarlavhaning o‘quvchini chalg'itishi yokl material mMmazmunini
noto'g‘ri talgin gilishga olib kelishi ehtimoli alohida tahlil gilinadi.

Shu tariga, turli davlatlarning huquqiy tajribasi sarlavhaning
axborot targatish jarayonidagi mustaqgil kommunikativ ta'sirini
bilvosita e'tirof etishini ko‘rsatadi. Amaliyotda sarlavha ko‘pincha
material bilan tanishishdan oldin auditoriya ongida dastlabki
interpretatsiyani shakllantiruvchi element sifatida namoyon bo‘ladi.
Shu sababli ayrim huquqg tizimlarida u material mazmunidan
mustaqil ravishda ham huquqgiy baholanishi mumkin bo‘lgan
axborot komponenti sifatida garaladi.

Xulosa qilib aytganda, O‘zbekiston Respublikasida yolg‘on
axborot targatganlik uchun ma'muriy va jinoily javobgarlik
mexanizmlari mavjud bo'lsa-da, manipulyativ yoki chalg'ituvchi
sarlavhalarning huquqgiy baholanishi masalasi alohida normativ
mezonlar orqgali yetarli darajada tartibga solinmmagan. Holbuki,
ragamli axborot makonida sarlavhaning kommunikativ ta'siri
sezilarli darajada ortib borayotganligi uning huqugiy magomini
anigroq belgilash zaruratini yuzaga keltiradi. Shu nuqgtayi nazardan,
millly gonunchilikni takomillashtirish jarayonida sarlavhaning
material mazmuniga muvofigligi, uning jamoatchilikni
chalg‘itmasligi hamda manipulyativ xulosalar uyg‘otmasligi kabi
mezonlarni belgilovchi anig huqugiy talablarni ishlab chigish
maqgsadga muvofig hisoblanadi. Bunday yondashuv bir tomondan
axborot erkinligini saglab golishga xizmat qilsa, ikkinchi tomondan
jamoatchilikni noto‘g‘ri yoki chalg‘ituvchi axborot ta'siridan himoya
gilishga garatilgan muvozanatli huqugiy mexanizmni shakllantirish
imkonini beradi.
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